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体验与互动的关联 

 

21 世纪商业广场设计任务书 

 

“少则得，多则惑。” 

——老子《道德经》 

 21 世纪的城市已经为“购物中心”的全面转型做好准备。从公众互动与需求到商业形式的理念都会发生转变。 

与这一剧变相应的是以所谓的“购物中心”为代表的实体空间转型。我之所以给“购物中心”打上引号，是因为我们

注意到过去那种将购物与休闲、娱乐和公共庆典分离的传统模式正变得模糊，甚至开始消失。这种分离不仅是技

术导致的。人们的认知已经迈向新的疆域，新的期待及其实现方式将脱颖而出。 

本次竞赛目标是创建一个一体化的实体空间，可以容纳购物、娱乐、休闲与生活的多种可能性，其形式不拘，只

要能提供符合实际、造价可控的解决方案即可。方案的具体执行须体现可持续与创新精神。 

----- 

 

我们畅想的 21 世纪购物中心或者公共广场将会是什么样呢？它是否会是一个与人脑相对应的微缩世界，当其无

限复杂性与个人选择结合，就能与他人产生和谐共振？是否能不再像过去那样长于渲染与制造幻象，而推销之物

却与街头寻常货品无异？是否能既充满亲密的氛围，又展露宏伟的气度，既给予独特的个人体验，又将人推向想

象、参与和创造的全新国度？是否能提升个人满足的层次与社区品格？ 

----- 

 

正如 21 世纪的城市一样，现代广场也对创造性转型与彻底改造抱有极大热情。空间已不再被简单而功能主义的

连接性理念制约，而是可以创造一个多维度、跨学科的体验场域。正是因为这样，公共空间的伟大传统、市场、

欲望和满足与此刻的我们联系到了一起，而此刻的我们将会创造出乎意料、激动人心的将来。 

----- 

 



我们应当在设计空间、店面、自然光线与人工照明的基础上走得更远……设计者须从有机、无机两方面引入自然

观，为购物广场注入无比奇妙的欢悦、新鲜与惊奇。对此进行深入思考的方法之一就是去调查公共空间的历史。

可参考瓦尔特·本雅明《拱廊街计划》一书中对 19 世纪的中心——巴黎的技术、商业、社会和艺术空间发展的描

述。 

 

也许 21 世纪的中心城市需要发现自己的传统。这一传统不仅体现在现有类型和各种显而易见的要求与需求，更

体现在为所有人——不论是个人或家庭，不论老年青年还是幼童，不论是本地人还是外来客——建立一个完整

的，涵盖所有人文类型的方案。 

----- 

 

虚拟购物近来收获了巨大成功，尽管如此，我们仍有必要对人与人、面对面的交流和社群归属感重新加以肯定。

因为那是一切空间富有意味、历久弥新的根本。设计者可以使用虚拟相关技术，但为的是不同的目标——向人们

展示实体世界的神奇和调动所有感官进行感受的美好。因此，本竞赛要求参赛者寻找新的方式，让人们充分参

与、感受欢乐，为日常生活的丰富与生动提供新的视角、新的舞台和新的焦点，同时还能取得现实层面的成功。 

 

我建议，参赛者以小组形式参与，组员除了建筑师与规划师以外，还可包括哲学、艺术及经济学界人士。这样的

组合有利于探讨购物中心空间的核心价值——完全沉浸式的、全民共享的体验。对竞赛题目的回应方式完全开放

——图纸、模型、电影、著作、装置、舞蹈皆可。这是一场寻找原创性与艺术创造力的征途，其评判标准兼具科

学与诗性。 

 

我祝愿所有参赛者能在这个过程中收获乐趣与智能的碰撞，愿所有人都能真正平等的对话。 

 

 

丹尼尔·里伯斯金 

 

2015 年 11 月 15 日星期日 

书于德国柏林 

 

 

设计要求：场地、功能与体量自定 

 


